采购需求
（一）采购标的需实现的功能或者目标，以及为落实政府采购政策需满足的要求：
1、“崇德尚礼、书韵流芳”系列活动旨在活化无锡文化氛围，倡导传统礼仪在日常生活中的复兴和传承，以传统礼仪及体验类活动为核心，辐射管理中心下辖各文化场馆，共同将江南一脉礼仪书香弘扬发展。
2、《国家“十三五”时期文化发展改革规划纲要》中明确提出：开展中华优秀传统文化普及，深入实施中华优秀传统文化传承发展工程，强化重要文化和自然遗产、非物质文化遗产系统性保护，推动中华优秀传统文化创造性转化、创新性发展，坚持以文塑旅、以旅彰文，打造独具魅力的中华文化旅游体验。
3、加强和改进未成年人思想道德建设，以体验教育为基本途径，精心设计适合不同层次未成年人的道德实践活动，普及民俗文化、非遗工艺、传统礼仪、经典国粹等文化形式，举办时令茶会、文化雅集、艺术展会、主题嘉年华、文创市集、汉服走秀等活动，注重寓教于乐，使未成年人在活动中得到文化熏陶、精神提升和道德养成。利用互联网，推动中华优秀传统文化网络传播，本次系列活动以紧扣国家政策需求为前提开展。
（二）采购标的需执行的国家相关标准、行业标准、地方标准或者其他标准、规范：
《中华人民共和国政府采购法》、《中华人民共和国政府采购实施条例》等。
（三）采购标的需满足的质量、安全、技术规格、物理特性等要求：
1、项目内容
“崇德尚礼、书韵流芳”系列活动计划全年组织线上、线下活动4场共分为“春、夏、秋、冬”四个主题，分别为：
（1） 东林雅集—踏春寻妙趣·品茶尝花香
古代会试在三月举行，故称“春闱”，春天是草长莺飞，樱花盛开的季节，而春樱烂漫也正是无锡的一大著名春景。樱花朵朵代表着书生佳才无数，寄托了书院状元文化的代代传承，也象征着江南文脉卷轴上谱写的华丽篇章。
本次东林雅集主题活动以振兴中国传统时令礼仪为目标，全方位呈现四季与文化的融合，开展以中国传统文化展示体验为主的互动式活动，让优秀传统文化在线上线下得以复兴传承。
（2）东林雅集—吴风夏至·听雨赏荷
荷花是夏天的代表，每至盛夏，便在东林书院的泮池与弓河中竞相盛开，在古色古香的千年书院中，亭亭玉立，在这炎炎夏日为往来游人送去一抹惊艳。凉风习习间，书院文人墨客齐聚一堂，赏荷品茗，以文会友，共赏汉服之美，展文风之盛。
结合农历七月初七的传统七夕习俗，展开一场美轮美奂的夏日盛会。在传习优秀中华文化的同时，普及华夏文明不可或缺的汉服文化。
（3）东林雅集—金桂飘香·烹茶赏月
古代乡试一般在八月举行，故称“秋闱”，金秋时节，桂花盛开，桂花香气也被引申为书香气息，正如东林书院会讲院旗所写，“香飘桂殿，声彻琼林”，伴着满园桂香，学子读书赏月，游乐其中。
金桂飘香之际，正逢中秋月圆之时。圆月总是满载着人们的万千情思，象征着团圆美满的美好期许。东林书院在这中秋时节，也将慕古人之遗风，以秋意赋雅集，独辟一处静谧。让人行走于书院的白墙黑瓦之间，发乎内心的融入这逸趣古朴的传统文化之中。
东林书院借此系列活动，旨在复兴传统节庆习俗，弘扬优秀中国文化，传承文教治国精神，将为广大未成年人及市民游客提供一个中秋佳节的沉浸式体验平台，用赏心悦目、琳琅满目的展演方式，让东林书院的悠久学风与中秋节气相融，更好的传承发扬起来。
（4）东林雅集—寻梅访友·书画古今
东林书院有着“后学津梁”的美称，“津”为渡口，“梁”为桥梁，东林书院一向以向后辈的学者传播文化为己任。值立冬时节，观妙亭附近的梅树含苞待放，“梅花香自苦寒来”也指代读书十年寒窗的艰辛。
在书院赏寒梅，寄情山水，以书画文化展示为主题，在项目中注入书院生活的文化内容，以复兴东林治学精神为主旨，结合中华传统文化和冬至时令习俗体验，提升市民民族自豪感与传统文化素养，充分调动市民群体的参与积极性，营造东林书院良好氛围。
（四）采购标的的数量、采购项目交付或者实施的时间和地点：
1、项目实施时间：2022年4月23日- 12月31日
2、实施地点：东林书院内，满足采购人要求。
（五）采购标的需满足的服务标准、期限、效率等要求：
1、项目需求
（1）策划并制定“崇德尚礼、书韵流芳”系列活动，根据活动方案组织不少于4场的主题活动，每场活动包含活动内容不少于4项，让市民游客能够身临其境感受东林书院悠久的历史底蕴，以及书院在新时代绽放出的新活力。
（2）承担系列活动中的策划、统筹、执行、服装、道具设计及制作；负责策划和执行活动中各类演出节目的编排和表演；负责活动中涉及到的各类宣传品设计和制作；负责活动中各类雅集活动、互动体验项目的策划和执行；负责组织协调、执行以及相关演出费、食宿交通费等费用支付；负责活动所需灯光、音响、投影等配套设施保障工作；负责所有活动相关设备往返运输工作；负责活动相关搭建及后期拆卸等工作。
（3）根据采购方最终确定的时间及需求，以雅集为主题，结合节气、时令和书院文化，举办系列主题活动。
（4）因系列活动涉及茶道、民俗手作工艺教学体验环节，需执行团队具备茶艺师资质。
（5）因系列活动中涉及到较多传统文化及礼仪规范的考据与执行，系列活动画面需要专业人事设计，执行团队需具备一定学术和学历背景，本科及以上学历不少得于12人，其中需包括设计专业不少于6人。
（6）设立医疗点，制定活动应急预案，落实活动现场安全责任,做好活动现场安全管理。
（7）负责落实活动现场照片拍摄、视频录制（包括无人机航拍）和网络直播，负责活动宣传，每个专题活动视频不少于2个（时长分别为30秒和1分30秒），线上浏览量不少于10万人。
（8）整体项目结束后，附赠提供经采购人认可的汉服常态游园展示服务，自合同签订起一年内不少于20场。
（9）按采购方要求，做好纪念活动相关图文资料的收集、整理、建档工作，活动结束及时移交采购方。
（六）采购标的验收标准：
1、成立考核小组
由采购方组织考评组，考核工作于项目结束后进行，考核方法按照中标单位准备材料、自评打分，考核组评定打分。
2、评定考核办法
评定考核采用指标考核的办法。考核总分100分，考核总分高于80分视为完成合同履约，考核总分低于80分，则扣除相应的合同金额（低于80分、达到或高于70分，按合同金额的2%予以扣除；低于70分，达到或高于60分，按合同金额的5%予以扣除；低于60分，按合同金额10%予以扣除）。如有其它情况造成负面影响的，相应惩罚措施另行协商决定。
指标考核：成立考核小组对委托合同约定的指标完成情况进行考核打分。 
3、考核与费用支付
根据服务外包合同，费用分三次支付，中标签订合同后支付合同价50%。举办完4次活动后，支付至合同价的80%。剩余费用在考核结束，经审计后，根据审计结果核算后一次付清。
（七）采购标的其他技术、服务等要求： 
1、项目方案需经采购人同意后方可执行。
2、由于采购人原因导致追加服务内容或减少服务内容的，所涉及的费用由合同双方另行协商确定；若追加的费用达到无锡市财政部门规定的重新招标额度的，应当按照财政部门的规定执行。
3、需采购人提供协调配合工作的，采购人酌情可提供相应协调配合工作。



